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1. Вид, тип, объем практики, продолжительность и место проведения практики 

Вид практики: производственная. 

Тип практики: производственно-проектная 

Объем практики – 6 зачетных единиц; 

Продолжительность практики – 4 недели. 

Место проведения практики. Студенты, обучающиеся по направлению 42.03.05 Медиа-

коммуникации, направленность (профиль) «Управление медиакоммуникациями», проходят 

практику в профильной организации, с которой заключен договор на практическую подготовку, 

или в структурном подразделении университета или на кафедре. 

 

2. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики, соотне-

сенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образова-

тельной программы высшего образования (ОПОП ВО) 

 

Прохождение практики направлено на формирование следующих компетенций: 
Планируемые 

результаты 

освоения ОП ВО 

(код и содержание 

компетенций) 

Планируемые результаты обучения по ОП ВО 

(индикаторы достижения компетенций) 

Примечание 

УНИВЕРСАЛЬНЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ 

УК-1. Способен осуществ-

лять поиск, критический ана-

лиз и синтез информации, 

применять системный подход 

для решения поставленных 

задач 

 

УК-1.1. Анализирует задачу, выделяя этапы ее решения, дей-

ствия по решению задачи. 

Наименование 

категории 

(группы) ком-

петенций:  

«Системное и 

критическое 

мышление» 

УК-1.2. Находит, критически анализирует и выбирает инфор-

мацию, необходимую для решения поставленной задачи. 

УК-1.3. Грамотно, логично, аргументировано формирует соб-

ственные суждения и оценки. Отличает факты от мнений, ин-

терпретаций, оценок и т. д. в рассуждениях других участников 

деятельности. 

УК-2. Способен определять 

круг задач в рамках постав-

ленной цели и выбирать оп-

тимальные способы их реше-

ния, исходя из действующих 

правовых норм, имеющихся 

ресурсов и ограничений 

 

УК-2.1. Знает необходимые для осуществления профессио-

нальной деятельности правовые нормы и методологические 

основы принятия управленческого решения. 

Наименование 

категории 

(группы) ком-

петенций:  

«Разработка и 

реализация 

проектов» 

УК-2.2. Умеет анализировать альтернативные варианты реше-

ний для достижения намеченных результатов; разрабатывать 

план, определять целевые этапы и основные направления ра-

бот. 

УК-2.3. Владеет методиками разработки цели и задач проекта; 

методами оценки продолжительности и стоимости проекта, а 

также потребности в ресурсах. 

УК- 4. Способен осуществ-

лять деловую коммуникацию 

в устной и письменной фор-

мах на государственном язы-

ке Российской Федерации и 

иностранном (-ых) языке (-

ах) 

УК-4.1. Знает принципы построения устного и письменного 

высказывания на государственном и иностранном языках; тре-

бования к деловой устной и письменной коммуникации. 

Наименование 

категории 

(группы) ком-

петенций:  

«Коммуника-

ция» 

УК-4.2. Умеет применять на практике устную и письменную 

деловую коммуникацию. 

УК-4.3. Владеет методикой составления суждения в межлич-

ностном деловом общении на государственном и иностранном 

языках, с применением адекватных языковых форм и средств. 

ОБЩЕПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ 

ОПК-1. Способен создавать 

востребованные обществом и 

индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продук-

ОПК-1.1. Знает основы подготовки и размещения медиатек-

стов и их отличительные особенности.  
Наименование 

категории 

(группы) ком-

петенций:  

«Продукт 

ОПК-1.2.  Выявляет отличительные особенности медиатек-

стов, и (или) медиа-продуктов, и (или) коммуникационных 

продуктов разных медиасегментов и платформ. 
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ты в соответствии с нормами 

русского и иностранного 

языков, особенностями иных 

знаковых систем  

ОПК-1.3. Осуществляет подготовку медиатекстов и (или) ме-

диапродуктов, и (или) иных коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в соответствии с нормами рус-

ского и иностранного языков, особенностями иных знаковых 

систем. 

профессио-

нальной дея-

тельности» 

ОПК-4. Способен отвечать на 

запросы и потребности обще-

ства и аудитории в професси-

ональной деятельности  

 

ОПК-4.1. Знает основы организации и проведения социологи-

ческих исследований, методы и технологии определения целе-

вой аудитории и работы с ней.  

Наименование 

категории 

(группы) ком-

петенций:  

«Аудитория» 
ОПК-4.2. Соотносит социологические данные с запросами и 

потребностями общества и отдельных аудиторных групп.  

ОПК-4.3. Использует основные инструменты поиска информа-

ции о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / 

групп общественности, учитывает основные характеристики 

целевой аудитории при создании медиатекстов и (или) медиа-

продуктов, и (или) коммуникационных продуктов. 

ОПК-5. Способен учитывать 

в профессиональной деятель-

ности тенденции развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и 

мира, исходя из политиче-

ских и экономических меха-

низмов их функционирова-

ния, правовых и этических 

норм регулирования  

 

ОПК-5.1. Знает совокупность политических, экономических 

факторов, правовых и этических норм, регулирующих разви-

тие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, 

национальном и региональном уровнях.  

Наименование 

категории 

(группы) ком-

петенций:  

«Медиакомму-

никационная 

система» 

ОПК-5.2. Способен учитывать политические, экономические 

факторы, правовые и этические нормы в профессиональной 

деятельности при создании медиатекстов и (или) медиапро-

дуктов, и (или) коммуникационных продуктов. 

ОПК-5.3. Способен осуществлять свои профессиональные 

действия с учетом специфики коммуникационных процессов и 

механизмов функционирования конкретной медиакоммуника-

ционной системы. 

ОПК-7. Способен учитывать 

эффекты и последствия своей 

профессиональной деятель-

ности, следуя принципам 

социальной ответственности  

 

 

ОПК-7.1. Знает цеховые принципы социальной ответственно-

сти, типовые эффекты и последствия профессиональной дея-

тельности.  

Наименование 

категории 

(группы) ком-

петенций:  

«Эффекты» 
ОПК-7.2. Умеет применять на практике методы и технологии 

ведения социально ответственной профессиональной деятель-

ности в сфере медиакоммуникаций.  

ОПК-7.3. Осуществляет отбор информации, профессиональ-

ных средств и приемов в соответствии с принципами социаль-

ной ответственности и этическими нормами, принятыми про-

фессиональным сообществом.  

 

Планируемые результаты обучения по ОП ВО 

(индикаторы достижения компетенций) 

Планируемые результаты обучения 

по практике 

УК-1.1. Анализирует задачу, выделяя этапы ее решения, 

действия по решению задачи. 

Знает способы реализации знаний в области медиа-

коммуникаций сферы профессиональной деятельно-

сти при получении первичных профессиональных 

умений и навыков, в том числе первичных умений и 

навыков научно-исследовательской деятельности 

УК-1.2. Находит, критически анализирует и выбирает 

информацию, необходимую для решения поставленной 

задачи. 

Умеет анализировать коммуникационные процессы в 

организации и вырабатывать предложения по повы-

шению их эффективности; Логически верно, аргумен-

тировано и ясно строить устную и письменную речь; 

осуществлять межличностные, групповые и организа-

ционные коммуникации. 

УК-1.3. Грамотно, логично, аргументировано формирует 

собственные суждения и оценки. Отличает факты от 

мнений, интерпретаций, оценок и т. д. в рассуждениях 

других участников деятельности. 

Владеет всеми навыками межличностных, групповых 

и организационных коммуникаций для реализации 

деятельности; Навыками разрешения конфликта инте-

ресов с позиций социальной ответственности 
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УК-2.1. Знает необходимые для осуществления профес-

сиональной деятельности правовые нормы и методоло-

гические основы принятия управленческого решения. 

Знает теоретические основы принятия управленче-

ских решений, правовые основы управления в сфере 

медиакоммуникации 

УК-2.2. Умеет анализировать альтернативные варианты 

решений для достижения намеченных результатов; раз-

рабатывать план, определять целевые этапы и основные 

направления работ. 

Умеет самостоятельно работать над источниками ин-

формации,  проводить исследования в области медиа-

коммуникаций;  осуществлять управление информа-

цией в интересах формирования общественного мне-

ния целевых групп общественности как во внутрен-

ней, так и внешней среде организации; определять 

PR-стратегию развития организации;  проводить ана-

лиз теоретического и эмпирического материала, рас-

крывающего состояние бизнес-среды и специфики 

конкретного рынка. 

УК-2.3. Владеет методиками разработки цели и задач 

проекта; методами оценки продолжительности и стоимо-

сти проекта, а также потребности в ресурсах. 

 Владеет навыками сбора информации для проведения 

анализа целевой аудитории; основными приемами 

формирования имиджа бренда, навыками проведения 

специальных исследований, методами оценки ими-

джа, методиками создания желаемого имиджа в гла-

зах контактных аудиторий,  

УК-4.1. Знает принципы построения устного и письмен-

ного высказывания на государственном и иностранном 

языках; требования к деловой устной и письменной 

коммуникации. 

Знает полное и глубокое проявление знаний в форма-

те учебного кейса или локального технического зада-

ния. 

УК-4.2. Умеет применять на практике устную и пись-

менную деловую коммуникацию. 

Умеет формировать имидж фирмы, организации, гос-

ударственной, политической или социальной структу-

ры; 

УК-4.3. Владеет методикой составления суждения в 

межличностном деловом общении на государственном и 

иностранном языках, с применением адекватных языко-

вых форм и средств. 

Владеет навыками принятия управленческих решений 

в области продвижения товаров и услуг. Основами 

применения методов сбора информации о состоянии 

общественного мнения целевых групп общественно-

сти; методиками оценки эффективности корпоратив-

ной культуры, результатов брендинга и репутацион-

ного менеджмента; спецификой применения PR-

технологий в различных сферах деятельности. 

ОПК-1.1. Знает основы подготовки и размещения медиа-

текстов и их отличительные особенности.  

Знает технологию создания эффективной коммуника-

ционной инфраструктуры организации, особенности 

внутренней и внешней коммуникации, в том числе с 

государственными учреждениями, общественными 

организациями, коммерческими структурами, сред-

ствами массовой информации, как на внутреннем, так 

и на международном уровне 

ОПК-1.2.  Выявляет отличительные особенности медиа-

текстов, и (или) медиа-продуктов, и (или) коммуникаци-

онных продуктов разных медиасегментов и платформ. 

Умеет ориентироваться в сложностях создания эф-

фективной коммуникационной инфраструктуры орга-

низации, особенности внутренней и внешней комму-

никации, в том числе с государственными учреждени-

ями, общественными организациями, коммерческими 

структурами, средствами массовой информации, как 

на внутреннем, так и на международном уровне 

ОПК-1.3. Осуществляет подготовку медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) иных коммуникационных 

продуктов различных жанров и форматов в соответствии 

с нормами русского и иностранного языков, особенно-

стями иных знаковых систем. 

Владеет готовностью создавать эффективную комму-

никационную инфраструктуру организации, поддер-

живать коммуникации, в том числе с государствен-

ными учреждениями, общественными организациями, 

коммерческими структурами, средствами массовой 

информации,  как  на  внутреннем, так  и на  между-

народном  уровне при реализации функций специали-

ста по рекламе и связям с общественностью в рамках 

прохождения практики по получению профессио-

нальных умений и опыта профессиональной деятель-

ности 
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ОПК-4.1. Знает основы организации и проведения со-

циологических исследований, методы и технологии 

определения целевой аудитории и работы с ней.  

Знает положительные и отрицательные стороны всех 

методов социологического исследования; знает осо-

бенности проведения социологических исследований 

в сфере медиакоммуникаций; разрабатывает методи-

ческий раздел программы социологического исследо-

вания; использует социологические данные в практи-

ке осуществления рекламной и PR-деятельности 

ОПК-4.2. Соотносит социологические данные с запроса-

ми и потребностями общества и отдельных аудиторных 

групп.  

Умеет пользоваться основными социологическими 

понятиями, программными средствами обработки 

данных социологических исследований, применять 

теоретические социологические концепции для созда-

ния научных объяснений в исследованиях средств 

массовых коммуникаций; анализировать количе-

ственные данные, полученные в результате социоло-

гических исследований средств массовой коммуника-

ции 

ОПК-4.3. Использует основные инструменты поиска 

информации о текущих запросах и потребностях целе-

вых аудиторий / групп общественности, учитывает ос-

новные характеристики целевой аудитории при создании 

медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуни-

кационных продуктов. 

Владеет организации и проведения научных исследований в 

области PR, рекламы, политического маркетинга; владеть 

компьютерными методами обработки и хранения информа-

ции, в т. ч. уметь использовать специализированные матема-

тические программы по обработке социологической инфор-

мации 

ОПК-5.1. Знает совокупность политических, экономиче-

ских факторов, правовых и этических норм, регулирую-

щих развитие разных медиакоммуникационных систем 

на глобальном, национальном и региональном уровнях.  

Знает основы правовых и этических норм, регулиру-

ющих развитие разных медиакоммуникационных си-

стем. 

ОПК-5.2. Способен учитывать политические, экономи-

ческие факторы, правовые и этические нормы в профес-

сиональной деятельности при создании медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных про-

дуктов. 

Умеет применять правовые и этические нормы в про-

фессиональной деятельности в сфере рекламы и свя-

зей с общественностью. 

ОПК-5.3. Способен осуществлять свои профессиональ-

ные действия с учетом специфики коммуникационных 

процессов и механизмов функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы. 

Владеет методами организации и ведения коммуника-

ционных процессов, технологиями построения меха-

низмов функционирования конкретной медиакомму-

никационной системы. 

ОПК-7.1. Знает цеховые принципы социальной ответ-

ственности, типовые эффекты и последствия профессио-

нальной деятельности.  

Знает теоретические модели медиакоммуникаций, 
этапы подготовки и проведения медиакоммуникаций; 
пути оценки эффективности рекламных кампаний; 

принципы и методы социальной ответственности, 

эффекты и последствия профессиональной деятельно-

сти, основанной на принципах социальной ответ-

ственности 

ОПК-7.2. Умеет применять на практике методы и техно-

логии ведения социально ответственной профессиональ-

ной деятельности в сфере медиакоммуникаций.  

Умеет выполнять аналитические и организационные 

работы при подготовке концепций, планов, графиков 

и реализации медиакоммуникационных программ в 

государственных структурах, применять методы и 

технологии ведения социально ответственной про-

фессиональной деятельности 

ОПК-7.3. Осуществляет отбор информации, профессио-

нальных средств и приемов в соответствии с принципа-

ми социальной ответственности и этическими нормами, 

принятыми профессиональным сообществом.  

Владеет современными навыками информационного 

обеспечения коммуникационных процессов в соответ-

ствии с принципами социальной ответственности и 

этическими нормами, принятыми профессиональным 

сообществом 
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3. Содержание практики 

Программа формирования контролируемых компетенций в процессе прохождения прак-

тики: 

№ 

п/п 
Разделы (этапы) практики 

Кол-во  

часов  

К
о

д
 

к
о

м
п

е
т
е
н

ц
и

й
 

Оценочные 

средства 

К
о

н
т
а

к
т
н

а
я

  

р
а

б
о

т
а

  

С
Р

С
  

(П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
а

я
 

п
о

д
г
о

т
о

в
к

а
) 

1. Подготовительный этап 

1 Проведение инструктивного совещания, ознакомление 

обучающегося с содержанием практики, доведение до 

обучающихся информации о порядке организации прак-

тики, видах отчетности, правах и обязанностях участни-

ков практики, получение документации по практике 

(организационное собрание) 

2 

 

- УК-1 Отчет по практике 

Дневник по практике 

2 Вводная беседа c руководителем практики от университе-

та, получение индивидуального задания на практику  

2 - УК-2 

ОПК-4 

Отчет по практике 

Дневник по практике 

3 Изучение соответствующей литературы, рекомендован-

ной руководителем практики от университета, изучение 

порядка и требований к оформлению работ 

- 2 УК-4 Отчет по практике 

2. Практический этап 

1 Инструктаж по технике безопасности и ознакомление с 

правилами внутреннего трудового распорядка по месту 

проведения практики 

- 33 ОПК-5 Отчет по практике 

Дневник по практике 

2 Выполнение обучающимся индивидуальных заданий.  - 34 ОПК-1 

ОПК-4 

ОПК-5 

Отчет по практике 

Дневник по практике 

3 Сбор материалов для выполнения самостоятельного ис-

следования, в том числе сбор, обработка, анализ и систе-

матизация полученной во время прохождения практики 

информации 

- 33 УК-1 

УК-2 

Отчет по практике 

Дневник по практике 

3. Аналитический этап 

1 Обработка и анализ полученной информации, анализ 

проделанной работы и подведение ее итогов 

- 33 УК-4 Отчет по практике 

2 Отчет перед руководителем практики от университета о 

выполненных индивидуальных заданиях 

- 34 ОПК-5 Отчет по практике 

Дневник по практике 

3 Оформление дневника (при прохождении практики в 

профильной организации, структурном подразделении 

университета) и отчета по практике 

- 33 УК-1 Отчет по практике 

Дневник по практике 

4. Заключительный этап (оценка сформированности компетенций) 

1 Представление отчета по практике, сдача дневника (при 

прохождении практики в профильной организации, 

структурном подразделении университета) по практике  

- 5 УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Отчет по практике 

Дневник по практике 

2 Защита отчета по практике - 5* Отчет по практике 

Дневник по практике 

Оценочный лист 

практики 

Защита отчета (зачет 

с оценкой) 

Итого: 216 часов 4 212  

*Подготовка к сдаче дифференцированного зачета  
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4. Перечень учебной литературы и ресурсов сети «Интернет», необходимых для про-

ведения практики 

Основная литература 

1. Мясникова, М. А.  Практика профессионального медиаобразования : учебное посо-

бие / М. А. Мясникова. — Москва : Издательство Юрайт, 2022 ; Екатеринбург : Изд-во Урал. 

ун-та. — 179 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9861-0 (Издательство Юрайт). — 

ISBN 978-5-7996-1876-6 (Изд-во Урал. ун-та). — Текст : электронный // Образовательная плат-

форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/492171 

2. Трищенко, Д. А.  Техника и технологии рекламного видео : учебник и практикум для 

вузов / Д. А. Трищенко. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 177 с. — (Высшее образова-

ние). — ISBN 978-5-534-11564-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495892 

3. Литвина, Т. В.  Дизайн новых медиа : учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 181 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. 

— URL: https://urait.ru/bcode/515503 

4. Иваницкий, В. Л.  Основы бизнес-моделирования СМИ : учебное пособие для вузов / 

В. Л. Иваницкий. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 239 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-08351-4. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/5125753.  

5. Селезнева, Л. В.  Подготовка рекламного и PR-текста : учебное пособие для вузов / 

Л. В. Селезнева. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 159 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-04084-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. 

— URL: https://urait.ru/bcode/492732 

6. Зельдович, Б. З.  Медиаменеджмент : учебник для вузов / Б. З. Зельдович. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 293 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-11729-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. 

— URL: https://urait.ru/bcode/495845 

 

Дополнительная литература:  

1. Познин, В. Ф.  Техника и технология СМИ. Радио- и тележурналистика : учебник и 

практикум для вузов / В. Ф. Познин. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 362 с. — (Выс-

шее образование). — ISBN 978-5-534-00656-8. — Текст : электронный // Образовательная плат-

форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/512103 

2. Баранова, Е. А.  Теория и практика современного интервью : учебник для вузов / 

Е. А. Баранова. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 158 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-14172-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. 

— URL: https://urait.ru/bcode/519632. 

3. Муратов, С. А.  Телевизионное общение в кадре и за кадром : учебник и практикум 

для вузов / С. А. Муратов. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 

188 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-06803-0. — Текст : электронный // Образо-

вательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/490576 

4. Гулевич, О. А.  Психология массовой коммуникации: от газет до интернета : учебник 

для вузов / О. А. Гулевич. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 264 с. — (Высшее образо-

вание). — ISBN 978-5-534-12406-4. — Текст : электронный // Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/496255 

5. Дзялошинский, И. М.  Современный медиатекст. Особенности создания и функциони-

рования : учебник для вузов / И. М. Дзялошинский, М. А. Пильгун. — 2-е изд., испр. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 345 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

11621-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
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https://urait.ru/bcode/495400 

6. Басовская, Е. Н.  Стилистика и литературное редактирование : учебное пособие для 

вузов / Е. Н. Басовская. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 

211 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-06922-8. — Текст : электронный // Образо-

вательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/493115 

 

Периодические издания: 

1. Медиалингвистика [Электронный ресурс]: журнал. – Режим доступа: 

https://www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=51091   

2. Коммуникации. Медиа. Дизайн [Электронный ресурс]: журнал. – Режим доступа: 

https://www.elibrary.ru/title_about.asp?id=64694 

3. Знак: проблемное поле медиаобразования [Электронный ресурс]: журнал. – Ре-

жим доступа: https://www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=30804     

 

Ресурсы сети «Интернет»: 

1. ibooks.ru : электронно-библиотечная система [Электронный ресурс] : профессиональная 

база данных. - Режим доступа: https://ibooks.ru. - Текст: электронный 

2. Электронно-библиотечная система СПбУТУиЭ  : электронно-библиотечная система 

[Электронный ресурс] : профессиональная база данных. - Режим доступа: http://libume.ru. - 

Текст: электронный 

3. Юрайт : электронно-библиотечная система [Электронный ресурс] : профессиональная 

база данных. - Режим доступа: https://urait.ru. - Текст: электронный 

4. eLibrary.ru : научная электронная библиотека [Электронный ресурс] : профессиональная 

база данных. - Режим доступа: http://elibrary.ru. - Текст: электронный 

5. Архив научных журналов НЭИКОН [Электронный ресурс] : профессиональная база 

данных. - Режим доступа: arch.neicon.ru. - Текст: электронный 

6. КиберЛенинка : научная  электронная библиотека [Электронный ресурс] : информаци-

онная справочная система. - Режим доступа: http://cyberleninka.ru. - Текст: электронный 

7.Лань : электронно-библиотечная система [Электронный ресурс] : профессиональная база 

данных. - Режим доступа: https://e.lanbook.com. - Текст: электронный 

8. Федеральная служба по надзору в сфере связи, информационных технологий и массо-

вых коммуникаций [Электронный ресурс] : профессиональная база данных. - Режим доступа: 

https://rkn.gov.ru/. - Текст: электронный 

9. Министерство цифрового развития, связи и массовых коммуникаций Российской Феде-

рации [Электронный ресурс]: профессиональная база данных. - Режим доступа: 

https://digital.gov.ru/. - Текст: электронный 

10. YOung JOurnalists [Электронный ресурс] : информационная справочная система. - Ре-

жим доступа: https://yojo.ru/- Текст: электронный 

11. Энциклопедия маркетинга [Электронный ресурс] : информационная справочная си-

стема. - Режим доступа: http://www.marketing.spb.ru/. - Текст: электронный 

12. AdIndex.ru [Электронный ресурс] : информационная справочная система. - Режим до-

ступа: https://adindex.ru/. - Текст: электронный 

 

5. Перечень информационных технологий, используемых при проведении практики, 

включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем 

1. Антивирусное программное обеспечение 

2. LMS Moodle 

3. Операционная система 

4. Вебинарная платформа 
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5. Пакет офисных прикладных программ 

6. КонсультантПлюс: справочно-правовая система [Электронный ресурс]. – Режим досту-

па: http://www.consultant.ru 

7. Гарант: справочно-правовая система [Электронный ресурс]. – Режим досту-

па: http://www.garant.ru/. 

 

6. Материально-техническая база, необходимая для проведения практики 

В случае прохождения практики на выпускающей кафедре Университета необходима 

учебная аудитория для проведения занятий семинарского типа - практических занятий, обору-

дованная: рабочими местами для обучающихся, оснащенными специальной мебелью; рабочим 

местом преподавателя, оснащенного специальной мебелью, персональным компьютером с воз-

можностью подключения к сети «Интернет» и доступом к электронной информационно-

образовательной среде Университета, программным обеспечением; техническими средствами 

обучения - мультимедийным оборудованием (проектор, экран, колонки) и маркерной доской 

и/или  

учебная аудитория для проведения занятий семинарского типа - практических занятий  – 

компьютерный класс, оборудованный рабочими местами для обучающихся, оснащенными спе-

циальной мебелью, персональными компьютерами с возможностью подключения к сети «Ин-

тернет» и доступом к электронной информационно-образовательной среде Университета, про-

граммным обеспечением; рабочим местом преподавателя, оснащенного специальной мебелью, 

персональным компьютером с возможностью подключения к сети «Интернет» и доступом к 

электронной информационно-образовательной среде Университета, программным обеспечени-

ем; техническими средствами обучения - мультимедийным оборудованием (проектор, экран, 

колонки) и маркерной доской. 

Помещение для самостоятельной работы, оборудованное специальной мебелью, персо-

нальными компьютерами с возможностью подключения к сети «Интернет» и доступом к элек-

тронной информационно-образовательной среде Университета, программным обеспечением.  

В случае прохождения практики в структурном подразделении университета (за исключе-

нием кафедры) или профильной организации, осуществляющей деятельность по профилю соот-

ветствующей образовательной программы, в том числе в структурном подразделении профиль-

ной организации, предназначенном для проведения практической подготовки обучающиеся ис-

пользуются материально-техническая база структурного подразделения/ профильной организа-

ции – обучающимся предоставляются рабочие места, отвечающие санитарным правилам и тре-

бованиям охраны труда, оснащенные персональным компьютером с возможностью подключе-

ния к сети «Интернет», а также с установленным программным обеспечением, необходимым 

для выполнения индивидуального задания на практику. 

При применении электронного обучения, дистанционных образовательных технологий 

организационно-методическое сопровождение и аттестация по итогам практики, осуществляет-

ся через информационно-образовательный портал (umeos.ru) электронной информационно-

образовательной среды Университета. Авторизация на информационно-образовательном пор-

тале Университета осуществляются с использованием персональной учетной записи. 

 

7. Оценочные материалы по практике 

Формы отчетности по практике. По результатам прохождения практики обучающийся 

обязан предоставить руководителю практики от университета (основание для допуска к проме-

жуточной аттестации по практике): 

- при прохождении практики в профильной организации / в структурном подразделении 

университета – дневник практики и отчет по практике; 

- при прохождении практики на кафедре – отчет по практике. 

http://www.consultant.ru/
http://www.garant.ru/
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Форма и содержание дневника практики определяется требованиями «Положения о прак-

тике обучающихся (уровень высшего образования – бакалавриат, магистратура)». 

Результаты прохождения практики оцениваются посредством проведения промежуточной 

аттестации: форма промежуточной аттестации – зачет с оценкой (дифференцированный зачет). 

 

Показатели и критерии оценивания результатов прохождения практики  

(оценочный лист практики) в форме дифференцированного зачета  

(при прохождении практики в профильной организации): 
№ 

п/п 

Показатели оценки  Код  

компетенций 

Критерии оценивания Баллы 

1 Качество оформления (заполне-

ния) дневника 

 

-Заключительный этап 

 

 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Оформление (заполнение) не соответ-

ствует требованиям, предъявляемым к 

дневнику 

0 

Много недочетов в оформлении 6 

Имеются недочеты в оформлении от-

дельных частей дневника 

8 

Дневник оформлен в соответствии со 

всеми требованиями, предъявляемыми 

к заполнению дневника, аккуратно и 

полно   

10 

2 Рабочий график (план) проведе-

ния практики 

 

- Подготовительный этап 

- Практический этап 

- Аналитический этап 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Сроки не соблюдались  0 

С небольшим нарушением сроков без 

объективных причин 

6 

С небольшим нарушением сроков по 

объективным причинам 

8 

Соблюдение запланированных сроков  10 

3 Оценка по практике (руководи-

тель практики от организации): 

1) полнота и качество выполне-

ния студентами-практикантами 

программы; 

2) степень самостоятельности при 

работе, умение работать с оргтех-

никой; 

3) уровень профессиональной 

подготовки в целом; 

4) умение применять полученные 

знания на практике; 

5) организаторские способности, 

инициативность, коммуникабель-

ность. 

 

- Подготовительный этап 

- Практический этап 

- Аналитический этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Каждый из предложенных показателей 

оценивается по критерию «выполнен - 

выполнен частично - не выполнен», 

что соответствует следующему распре-

делению баллов «1 балл – 0,5 баллов – 

0 баллов» 

 

 

2-5 

4 Оценка по практике (руководи-

тель практики от университета): 

1) полнота и качество выполне-

ния студентами-практикантами 

программы; 

2) степень самостоятельности при 

работе, умение работать с оргтех-

никой; 

3) уровень профессиональной 

подготовки в целом; 

4) умение применять полученные 

знания на практике; 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Каждый из предложенных показателей 

оценивается по критерию «выполнен - 

выполнен частично - не выполнен», 

что соответствует следующему распре-

делению баллов «1 балл – 0,5 баллов – 

0 баллов» 

 

2-5 
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5) организаторские способности, 

инициативность, коммуникабель-

ность. 

 

- Подготовительный этап 

- Практический этап 

- Аналитический этап 

5 Оценка трудовой дисциплины за 

период прохождения практики 

 

- Подготовительный этап 

- Практический этап 

- Аналитический этап 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Систематические нарушения трудовой 

дисциплины, отсутствие самоорганиза-

ции 

0 

Имеются нарушения трудовой дисци-

плины, низкая самоорганизация 

6 

Нет существенных замечаний к трудо-

вой дисциплине 

8 

Самоорганизован, нет нарушений тру-

довой дисциплины 

10 

6 Качество оформления отчета по 

практике, соответствие заданной 

структуре отчета 

 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Оформление, качество и структура от-

чета не соответствует требованиям, 

предъявляемым к отчету 

0 

Много недочетов в оформлении 6 

Имеются недочеты в оформлении от-

дельных частей отчета 

8 

Отчет оформлен в соответствии со все-

ми требованиями 

10 

7 Соответствие результатов, полу-

ченных при прохождении практи-

ки, индивидуальному заданию 

 

- Подготовительный этап 

- Практический этап 

- Аналитический этап 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Результаты не соответствуют заданию 0 

Поставленные задачи решены не пол-

ностью 

6 

Поставленные задачи решены, но есть 

незначительные недоработки 

8 

Поставленные задачи решены полно-

стью 

10 

8 Самостоятельность выполнения 

отчета 

 

- Аналитический этап 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Отсутствие самостоятельности, требу-

ется постоянное консультирование  

0 

Отсутствие самостоятельности, требу-

ется периодическое консультирование 

6 

Требовалась небольшое руководство 8 

Достаточная самостоятельность 10 

9 Собеседование с руководителем 

практики от университета, ответы 

на контрольные вопросы 

 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Не владеет материалом практики, сту-

дент не может ответить ни на один кон-

трольный вопрос 

0 

Слабое владение материалом практики, 

затрудняется с ответами на большин-

ство контрольных вопросов 

19 

Хорошо владеет материалом практики, 

успешно отвечает на не менее чем 80 

24 
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процентов контрольных вопросов 

Отлично владеет материалом практики, 

ответы продуманы и обоснованы  

30 

Итого: 0-100 

 

Показатели и критерии оценивания результатов прохождения практики  

в форме дифференцированного зачета 

(при прохождении практики на выпускающей кафедре): 
№ 

п/п 

Показатели оценки  Код  

компетенций 

Критерии оценивания Баллы 

1 Рабочий график (план) проведе-

ния практики 

 

- Подготовительный этап 

- Практический этап 

- Аналитический этап 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Сроки не соблюдались  0 

С небольшим нарушением сроков без 

объективных причин 

6 

С небольшим нарушением сроков по 

объективным причинам 

8 

Соблюдение запланированных сроков  10 

2 Оценка трудовой дисциплины за 

период прохождения практики 

 

- Подготовительный этап 

- Практический этап 

- Аналитический этап 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Систематические нарушения трудовой 

дисциплины, отсутствие самоорганиза-

ции 

0 

Имеются нарушения трудовой дисци-

плины, низкая самоорганизация 

6 

Нет существенных замечаний к трудо-

вой дисциплине 

8 

Самоорганизован, нет нарушений тру-

довой дисциплины 

10 

3 Качество оформления отчета по 

практике, соответствие заданной 

структуре отчета 

 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Оформление, качество и структура от-

чета не соответствует требованиям, 

предъявляемым к отчету 

0 

Много недочетов в оформлении 12 

Имеются недочеты в оформлении от-

дельных частей отчета 

16 

Отчет оформлен в соответствии со все-

ми требованиями 

20 

4 Соответствие результатов, полу-

ченных при прохождении практи-

ки, индивидуальному заданию 

 

- Подготовительный этап 

- Практический этап 

- Аналитический этап 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Результаты не соответствуют заданию 0 

Поставленные задачи решены не пол-

ностью 

12 

Поставленные задачи решены, но есть 

незначительные недоработки 

16 

Поставленные задачи решены полно-

стью 

20 

5 Самостоятельность выполнения 

отчета 

 

- Аналитический этап 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Отсутствие самостоятельности, требу-

ется постоянное консультирование  

0 

Отсутствие самостоятельности, требу-

ется периодическое консультирование 

6 

Требовалась небольшое руководство 8 

Достаточная самостоятельность 10 

6 Собеседование с руководителем 

практики от университета, ответы 

на контрольные вопросы 

(в соответствии с планируемыми 

результатами обучения по прак-

тике) 

 

-Заключительный этап 

УК-1;  

УК-2;  

УК-4;  

ОПК-1;  

ОПК-4;  

ОПК-5;  

ОПК-7 

Не владеет материалом практики, сту-

дент не может ответить ни на один кон-

трольный вопрос 

0 

Слабое владение материалом практики, 

затрудняется с ответами на большин-

ство контрольных вопросов 

19 

Хорошо владеет материалом практики, 

успешно отвечает на не менее чем 80 

процентов контрольных вопросов 

24 
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Отлично владеет материалом практики, 

ответы продуманы и обоснованы  

30 

Итого: 0-100 

 

Защита отчета предусматривает оценку сформированности компетенций путем анализа 

деловых ситуаций, изученных студентом (практикантом) в результате прохождения практики, а 

также ответов на контрольные вопросы. По результатам промежуточной аттестации выставля-

ются баллы, которые переводятся в оценку по традиционной шкале оценивания. 

 

Шкала оценивания результатов прохождения практики  

в форме дифференцированного зачета 
Баллы за прохождение практики 60 и менее 61-73 74-90 91-100 

Итоговая оценка по практике Неудовлетворительно  Удовлетворительно  Хорошо  Отлично  

Баллы в международной шкале 

ECTS с буквенным обозначением 

уровня 

<50 51-60 61-67 68-73 74-83 84-90 91-100 

F Fx Е D С В А 

Уровень сформированности ком-

петенций 
Не сформированы Пороговый Высокий Повышенный 

 

Типовые контрольные задания для промежуточной аттестации 

1. Пример индивидуального задания 

Разработать план работ различными подразделениями коммуникационного агентства  

Разработать комплект брифов для отдела стратегического планирования  

Разработать комплект брифов для творческого отдела  

Разработать комплект брифов для отдела медиапланирования  

Разработать комплект брифов для производственного отдела  

Подготовить материалы агентства для презентации клиенту 

 

2. Дневник практики. 

Дневник практики является одним из основных отчетных документов, характеризующих и 

подтверждающих прохождение обучающимся практики, в котором отражается его текущая ра-

бота в процессе прохождения практики. 

В дневнике содержится направление студента на практику, отметка о прохождении ин-

структажа по технике безопасности, сведения о правах и обязанностях студента при прохожде-

нии практики, индивидуальное задание студента, согласованное с руководителями практики от 

организации и университета, рабочий график (план) проведения практики, отзыв руководителя 

практики от организации о прохождении практики студентом и др. 

Форма дневника практики представлена в «Положении о практике обучающихся (уровень 

высшего образования – бакалавриат, магистратура». 

 

3. Отчет студента по практике. 

Структура отчета по Производственной практике: Производственно-проектной практике 

следующая: 

Введение, в котором формулируются цель и задачи, которые автор ставит и решает в 

ходе выполнения отчета, дается обоснование актуальности практики, анализ источников и 

использованной литературы, а также фактических материалов, полученных в процессе 

прохождения практики. 

Основная текстовая часть отчета по практике должна состоять из следующих 

обязательных разделов:  

1. Краткая характеристика организации, в которой студент проходил практику. 
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2. Описание выполнения заданий практики. В случае невыполнения студентом какого-

либо из указанных в программе заданий, необходимо отметить в отчёте причину. Если зада-

ние(я) были заменены руководителем практики от организации, все изменения должны быть 

зафиксированы, новое задание следует подробно описать с указанием цели выполнения задания 

и объёма времени, отводимого на его выполнение. 

3. Описание приобретенных за время практики умений и навыков. 

В заключении формулируются выводы о результатах практики. 

Список источников и используемой литературы включает издания, используемые при 

написании отчета. Список источников составляется в алфавитном порядке фамилий авторов. 

В приложении к отчету по практике в обязательном порядке должны быть включены: 

− Индивидуальный план работы студента. 

− Планы и документация организованных и реализованных медиапроектов.  

− Самоанализы реализованных медиапроектов (количество согласовать с руководителем прак-

тики).  

 

4. Перечень контрольных вопросов.  

В процессе защиты обучающийся должен кратко изложить основные результаты проде-

ланной работы, выводы и рекомендации, структуру и анализ материалов по деятельности орга-

низации, а также ответить на контрольные вопросы: 

1. Палитра коммуникативных технологий в рамках современных медиа. 

2. Прикладная деятельность для освоения современных коммуникативных технологий в 

медиа. Роль методов манипуляции в современном коммуникативном воздействии на аудито-

рию. Допустимые и недопустимые формы манипуляции, их ведущие приемы. 

3. Основные цели и технологий: позиционирование медиа, возвышение имиджа, антире-

клама (или снижение имиджа), отстройка от конкурентов, контрреклама.  

4. Приемы медиакоммуникаций: «приемы внимания» (воздействуют на внимание); 

«приемы доверия» (усиливают кредит доверия); «приемы интерпретации» (влияют на понима-

ние информации); «приемы подкрепления» (обеспечивают закрепление инфы в памяти).  

5. Этапы планирования эффективных медиакоммуникаций.  

6. Выделение целевой аудитории.  

7. Выбор эффективного обращения.  

8. Выбор средств распространения информации. 

9.  Выбор источников, которые пользуются доверием, являются авторитетами у опреде-

ленных групп общества (лидеры, артисты, общ.деятели) информации "обратной связи" с клиен-

том. 

10. Спиндокторинг как искусство информационного освещения события. 

11. Управление новостью в медиа (стратегии новостного менеджмента).  

12. Коммуникативные технологии информационных и психологических войн.  

13. Технологии работы со слухами.  

14. Спичрайтинг в структуре современных коммуникативных технологий.  

15. Современные медиастратегии. 

16. Структура медиапроекта 

17. Технологии разработки и управления современными медиапроектами 

18. Виды медиапроектов 

19. Особенности управления и реализации собственных медиапроектов 

20. Организационная структура медиапроекта 

21. Инструменты управления и разработки медиапроекта 

 


