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1. Цели и задачи дисциплины:
Цель освоения дисциплины:
Формирование студентом компетенций в области издательского дела; формирование

студентом представления о масштабах современного книгоиздания, динамике и тенденциях его
развития, объемах издательской продукции

Задачи дисциплины:
Получить определенный объем знаний о динамике развития книгоиздательского дела в

отдельных странах, сложившихся традициях и новых направлениях деятельности издательств
и взаимодействующих с ними организаций Дать представление об отечественной практике,
обогащенной международным опытом, в условиях глобализации издательского дела и
интеграции российских книгоиздающих структур в мировое издательское сообщество. Научить
использовать теории медиакоммуникаций в качестве концептуальной рамки для анализа
процессов, происходящих в сфере медиа. Научить оценивать и сопоставлять различные теории
медиакоммуникаций, следуя конвенциональным критериям идентификации «хорошей» теории;

Научить применять изученные теоретические подходы и модели к анализу
медиакоммуникаций в современном обществе.

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
планируемыми результатами освоения образовательной программы высшего образования

Планируемые
результаты

освоения ОП ВО
(код и содержание

компетенций)

Планируемые результаты обучения по ОП ВО
(индикаторы достижения компетенций)

Примечание

ОПК-1 Способен
создавать
востребованные
обществом и индустрией
медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или)
коммуникационные
продукты в соответствии
с нормами русского и
иностранного языков,
особенностями иных
знаковых систем

ОПК-1.1 Знает основы подготовки и размещения
медиатекстов и их от-личительные особенности.

Наименование категории
(группы) компетенций:
«Продукт
профессиональной
деятельности»

ОПК-1.2 Выявляет отличительные особенности
медиатекстов, и (или) медиа-продуктов, и (или)
коммуникационных продуктов раз-ных
медиасегментов и платформ.
ОПК-1.3 Осуществляет подготовку медиатекстов и
(или) медиапродук-тов, и (или) иных
коммуникационных продуктов различных жанров и
форматов в соответствии с нормами русского и ино-
странного языков, особенностями иных знаковых
систем.

ОПК-4 Способен
отвечать на запросы и
потребности общества и
аудитории в
профессиональной
деятельности

ОПК-4.1 Знает основы организации и проведения
социологических ис-следований, методы и технологии
определения целевой ауди-тории и работы с ней.

Наименование категории
(группы) компетенций:
«Аудитория»

ОПК-4.2 Соотносит социологические данные с
запросами и потребно-стями общества и отдельных
аудиторных групп.
ОПК-4.3 Использует основные инструменты поиска
информации о те-кущих запросах и потребностях
целевых аудиторий / групп общественности,
учитывает основные характеристики целевой
аудитории при создании медиатекстов и (или)
медиапродук-тов, и (или) коммуникационных
продуктов.
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Планируемые
результаты

освоения ОП ВО
(код и содержание

компетенций)

Планируемые результаты обучения по ОП ВО
(индикаторы достижения компетенций)

Примечание

ОПК-5 Способен
учитывать в
профессиональной
деятельности тенденции
развития
медиакоммуникационных
систем региона, страны и
мира, исходя из
политических и
экономических
механизмов их
функционирования,
правовых и этических
норм регулирования

ОПК-5.1 Знает совокупность политических,
экономических факторов, правовых и этических норм,
регулирующих развитие разных
медиакоммуникационных систем на глобальном,
националь-ном и региональном уровнях.

Наименование категории
(группы) компетенций:
«Медиакоммуникационная
система»

ОПК-5.2 Способен учитывать политические,
экономические факторы, правовые и этические нормы
в профессиональной деятельно-сти при создании
медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или)
коммуникационных продуктов.
ОПК-5.3 Способен осуществлять свои
профессиональные действия с учетом специфики
коммуникационных процессов и механиз-мов
функционирования конкретной
медиакоммуникационной системы.

ОПК-7 Способен
учитывать эффекты и
последствия своей
профессиональной
деятельности, следуя
принципам социальной
ответственности

ОПК-7.1 Знает цеховые принципы социальной
ответственности, типо-вые эффекты и последствия
профессиональной деятельности.

Наименование категории
(группы) компетенций:
«Эффекты»

ОПК-7.2 Умеет применять на практике методы и
технологии ведения социально ответственной
профессиональной деятельности в сфере
медиакоммуникаций.
ОПК-7.3 Осуществляет отбор информации,
профессиональных средств и приемов в соответствии
с принципами социальной ответ-ственности и
этическими нормами, принятыми профессио-нальным
сообществом.

Планируемые результаты обучения по ОП ВО
(индикаторы достижения компетенций)

Планируемые результаты обучения по дисциплине

ОПК-1.1. Знает основы подготовки и размещения
медиатекстов и их от-личительные особенности.

Знает и успешно создает востребованные обществом
и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и
(или) коммуникационные продукты в соответствии с
нормами русского и иностранного языков,
особенностями иных знаковых систем

ОПК-1.2. Выявляет отличительные особенности
медиатекстов, и (или) медиа-продуктов, и (или)
коммуникационных продуктов раз-ных
медиасегментов и платформ.

Свободно определяет отличительные особенности
медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или)
коммуникационных продуктов разных медиасегментов
и платформ.

ОПК-1.3. Осуществляет подготовку медиатекстов и
(или) медиапродук-тов, и (или) иных
коммуникационных продуктов различных жанров и
форматов в соответствии с нормами русского и ино-
странного языков, особенностями иных знаковых
систем.

В соответствии с нормами русского и иностранного
языков, особенностями иных знаковых систем готовит
медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) иные
коммуникационные продукты различных жанров и
форматов

ОПК-4.1. Знает основы организации и проведения
социологических ис-следований, методы и технологии
определения целевой ауди-тории и работы с ней.

Организовывает и проводит социологические
исследования, использует методы и технологии
определения целевой аудитории и работы с ней.

ОПК-4.2. Соотносит социологические данные с
запросами и потребно-стями общества и отдельных
аудиторных групп.

Учитывает социологические данные с запросами и
потребностями общества и отдельных аудиторных
групп.
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Планируемые результаты обучения по ОП ВО
(индикаторы достижения компетенций)

Планируемые результаты обучения по дисциплине

ОПК-4.3. Использует основные инструменты поиска
информации о те-кущих запросах и потребностях
целевых аудиторий / групп общественности, учитывает
основные характеристики целевой аудитории при
создании медиатекстов и (или) медиапродук-тов, и
(или) коммуникационных продуктов.

Осуществляет поиск информации о текущих запросах
и потребностях целевых аудиторий / групп
общественности, учитывает основные характеристики
целевой аудитории при создании медиатекстов и (или)
медиапродук-тов, и (или) коммуникационных
продуктов, используя основные инструменты поиска в
профессиональной деятельности

ОПК-5.1. Знает совокупность политических,
экономических факторов, правовых и этических норм,
регулирующих развитие разных
медиакоммуникационных систем на глобальном,
националь-ном и региональном уровнях.

В своей профессиональной деятельности опирается на
тенденции развития медиакоммуникационных систем
региона, страны и мира, исходя из политических и
экономических механизмов их функционирования,
правовых и этических норм.

ОПК-5.2. Способен учитывать политические,
экономические факторы, правовые и этические нормы
в профессиональной деятельно-сти при создании
медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или)
коммуникационных продуктов.

Строго учитывает политические, экономические
факторы, правовые и этические нормы в
профессиональной деятельности при создании
медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или)
коммуникационных продуктов.

ОПК-5.3. Способен осуществлять свои
профессиональные действия с учетом специфики
коммуникационных процессов и механиз-мов
функционирования конкретной
медиакоммуникационной системы.

Осуществляет свои профессиональные действия,
учитывая специфику коммуникационных процессов и
механизмов функционирования конкретной
медиакоммуникационной системы.

ОПК-7.1. Знает цеховые принципы социальной
ответственности, типо-вые эффекты и последствия
профессиональной деятельности.

Соблюдает цеховые принципы социальной
ответственности, учитывает типовые эффекты и
последствия профессиональной деятельности.

ОПК-7.2. Умеет применять на практике методы и
технологии ведения социально ответственной
профессиональной деятельности в сфере
медиакоммуникаций.

Применяет на практике методы и технологии ведения
социально ответственной профессиональной
деятельности в сфере медиакоммуникаций.

ОПК-7.3. Осуществляет отбор информации,
профессиональных средств и приемов в соответствии
с принципами социальной ответ-ственности и
этическими нормами, принятыми профессио-нальным
сообществом.

В соответствии с принципами социальной
ответственности и этическими нормами, принятыми
профессиональным сообществом, осуществляет отбор
информации, профессиональных средств и приемов
работы.

3. Содержание, объем дисциплины и формы проведения занятий

№
п/п

Наименование темы дисциплины Компетенции

Оценочные средства текущего контроля
ЗНАТЬ УМЕТЬ ВЛАДЕТЬ

ОПК-1.1
ОПК-4.1
ОПК-5.1
ОПК-7.1

ОПК-1.2
ОПК-4.2
ОПК-5.2
ОПК-7.2

ОПК-1.3
ОПК-4.3
ОПК-5.3
ОПК-7.3

1 Современная издательская система
России.

ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Доклад,
сообщение/
Реферат №1
(10)

Собеседование,
опрос/
Контрольная
работа №1 (10)

Круглый
стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№2 (20)

2 Редактор в современном издательстве ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Доклад,
сообщение/
Реферат №1
(10)

Собеседование,
опрос/
Контрольная
работа №1 (10)

Круглый
стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№2 (20)
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№
п/п

Наименование темы дисциплины Компетенции

Оценочные средства текущего контроля
ЗНАТЬ УМЕТЬ ВЛАДЕТЬ

ОПК-1.1
ОПК-4.1
ОПК-5.1
ОПК-7.1

ОПК-1.2
ОПК-4.2
ОПК-5.2
ОПК-7.2

ОПК-1.3
ОПК-4.3
ОПК-5.3
ОПК-7.3

3 Издательство и государство ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Доклад,
сообщение/
Реферат №1
(10)

Собеседование,
опрос/
Контрольная
работа №1 (10)

Круглый
стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№2 (20)

4 Современное состояние издательского
дела за рубежом

ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Доклад,
сообщение/
Реферат №1
(10)

Круглый стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№1 (20)

Круглый
стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№3 (20)

5 Подходы к классификации теорий медиа ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Доклад,
сообщение/
Реферат №1
(10)

Круглый стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№1 (20)

Круглый
стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№3 (20)

6 Ключевые темы современной теории
медиакоммуникаций

ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Доклад,
сообщение/
Реферат №1
(10)

Круглый стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№1 (20)

Задания
творческого
уровня №1
(20)

7 «Четыре теории прессы» ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Доклад,
сообщение/
Реферат №1
(10)

Круглый стол,
дискуссия,
полемика,
дебаты/Эссе
№1 (20)

Задания
творческого
уровня №1
(20)

Количество баллов (100 баллов): 100

Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, курсовая работа
Тема 1: Современная издательская система России.
Роль и значение закона РФ «О средствах массовой информации» для развития издательской системы России.
Динамика роста издательских образований в стране с 1991 г. Разнообразие масштабов деятельности вновь
образованных структур, форм собственности, направлений творческого развития, характера коммерческой
деятельности. Количественные и качественные показатели издательской системы России, размещение
издательств по территории страны, сравнительные данные по группам издательств. Переход от полностью
государственной к преимущественно негосударственной издательской системе.
Практические занятия/самостоятельная работа:
Основные факторы формирования современной издательской системы в России: демократизация общественной
жизни (свобода слова и печати), переход к рыночным методам хозяйствования, использование новых
информационных технологий, глобализация издательского дела
Лабораторная работа: -
Тема 2: Редактор в современном издательстве
Объективная закономерность возрастания роли редактора в условиях рыночной экономики. Редактор как
основная фигура, формирующая творческую доминанту издательства, определяющая главные направления
тематического планирования, перспективы развития редакционно-издательского процесса. Редактор и автор.
Основы творческих взаимоотношений. Редактор как генератор идей будущего издания, а нередко — и автор,
реализующий собственный замысел. Редактор в системе маркетинга. Знание книжного рынка и использование
его как основы творческой и организационной деятельности редактора.
Практические занятия/самостоятельная работа:
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Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, курсовая работа
Редактор — менеджер, руководитель и диспетчер всего проекта создания книги от зарождения замысла будущего
издания до момента встречи с читателем. «Истинный редактор — талант уникальный, совмещающий в себе
особую склонность к деятельности одновременно руководителя и ассистента, референта и психотерапевта.
Своеобразный «спарринг-партнер», мозг, представляющий собой как бы фантастический компьютер, на котором
просчитывается прочность наших замыслов и выдаются четкие, далеко идущие прогнозы» (М. Захаров). Редактор
и перспективы использования современных информационных технологий в издательском деле.
Лабораторная работа: -
Тема 3: Издательство и государство
Две противоположные тенденции во взаимоотношениях издателя с государством — с одной стороны, стремление
издателя избавиться от зависимости от государства, с другой — нужда в государственной поддержке, в
содействии в решении многих юридических, экономических и организационных вопросов издательского
предпринимательства. Среди них — законодательная деятельность в области авторского и издательского права,
обеспечения свободы печати и беспрепятственного передвижения изданий. Флорентийское соглашение о
беспошлинном ввозе книг и товаров для их изготовления.
Практические занятия/самостоятельная работа:
Совпадение интересов государства и издательства в случаях развития экспортной деятельности, пропаганды за
рубежом достижений страны, распространения знаний о ее исторических особенностях и пр. Миссия государства
по стимулированию чтения, изучения национального языка, по содействию развитию отдаленных территорий.
Замена государственного управления издательским делом деятельностью общественных организаций —
ассоциаций, союзов, обществ и пр. Краткие сведения об организационной структуре и принципах работы
Международной ассоциации издателей, национальных, региональных и профессиональных ассоциаций
издателей, книготорговцев, полиграфистов, книголюбов.
Лабораторная работа: -
Тема 4: Современное состояние издательского дела за рубежом
Общие показатели мирового издательского производства в 1950—2005 гг. Характеристика издательской
деятельности отдельных книгоиздающих стран. Рейтинг европейских, североамериканских и азиатских стран
по основным показателям книжного выпуска. Мировая издательская система. Постоянный рост количества
издательств в мире — закономерность современного развития книгоиздания.
Практические занятия/самостоятельная работа:
Особенности издательских систем в крупных книгоиздающих странах. Процессы концентрации производства
в книжном деле. Развитие малого и среднего бизнеса, его влияние на увеличение выпуска книг и брошюр
по отдельным предметным рубрикам. Характеристика издательской продукции зарубежных издательств.
Специфические проблемы развития книгоиздательской деятельности в развивающихся странах, особенно в
странах Африки. Роль ЮНЕСКО в ликвидации неграмотности и создании издательской инфраструктуры в
странах Африки, Азии, Латинской Америки.
Лабораторная работа: -
Тема 5: Подходы к классификации теорий медиа
Классификации теорий МК по принадлежности к научным дисциплинам; по объектам/направлениям
исследования; по исследовательским парадигмам. Классификация теорий МК Д. Макуэйла (социально-научные,
культурные, нормативные, «внутрицеховые», «обыденные»). Ограничения классификаций теорий медиа.
Практические занятия/самостоятельная работа:
Классификации теорий МК по принадлежности к научным дисциплинам; по объектам /направлениям
исследования; по исследовательским парадигмам. Классификация теорий МК Д. Макуэйла (социально-научные,
культурные, нормативные, «внутрицеховые», «обыденные»). Ограничения классификаций теорий медиа.
Лабораторная работа: -
Тема 6: Ключевые темы современной теории медиакоммуникаций
Ключевые категории и вопросы современных медиаисследований (Д. Макуэйл). Российские и зарубежные
научные журналы по медиа и коммуникациям.
Практические занятия/самостоятельная работа:
Ключевые категории и вопросы современных медиаисследований (Д. Макуэйл). Российские и зарубежные
научные журналы по медиа и коммуникациям.
Лабораторная работа: -
Тема 7: «Четыре теории прессы»
Проблема взаимодействия СМИ и общества. «Четыре теории прессы» (Ф. Сиберт, У. Шрамм, Т. Питерсон).
Политические и социально-философские детерминанты нормативных моделей прессы. Авторитарная теория.
Либертарианская теория. Теория социальной ответственности. Советская коммунистическая теория. Сравни-
тельный анализ четырех теорий прессы.
Практические занятия/самостоятельная работа:
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Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, курсовая работа
Проблема взаимодействия СМИ и общества. «Четыре теории прессы» (Ф. Сиберт, У. Шрамм, Т. Питерсон).
Политические и социально-философские детерминанты нормативных моделей прессы. Авторитарная теория.
Либертарианская теория. Теория социальной ответственности. Советская коммунистическая теория.
Сравнительный анализ четырех теорий прессы.
Лабораторная работа: -
Курсовая работа:
не предусмотрено учебным планом

Очная форма обучения
Вид учебной работы Всего часов Семестр 5

Аудиторные занятия (АЗ): 36 36
Лекционные занятия (Лек) 18 18
Лабораторные занятия (Лаб) 0 0
Практические занятия (Пр) 18 18
Самостоятельная работа студента (СР) 41 41
Курсовая работа 0 0
Другие виды самостоятельной работы* 41 41
Контроль самостоятельной работы (КСР) 4 4
Контактная работа (КоР) 40 40
Форма промежуточной аттестации 0 Экзамен
Подготовка к экзамену и сдача экзамена (СР, КоР) 27 27
Общая трудоемкость дисциплины, часы/ЗЕТ 108/3 108/3

* Подготовка к аудиторным занятиям, подготовка к зачету (при наличии)

№ Наименование темы дисциплины
Семестр/

Курс

Количество учебных часов
Практическая

подготовка
В том числе по видам
аудиторных занятий СР
Лек Пр Лаб

1 Современная издательская система России. 5 2 2 0 5 2
2 Редактор в современном издательстве 5 2 2 0 6 2
3 Издательство и государство 5 2 2 0 6 2
4 Современное состояние издательского дела за

рубежом
5 2 2 0 6 2

5 Подходы к классификации теорий медиа 5 2 2 0 6 2
6 Ключевые темы современной теории

медиакоммуникаций
5 4 4 0 6 4

7 «Четыре теории прессы» 5 4 4 0 6 4
Итого: 18 18 0 41 18

* Практическая подготовка при реализации дисциплин организована путем проведения практических занятий
и (или) выполнения лабораторных и (или) курсовых работ и предусматривает выполнение работ, связанных с
будущей профессиональной деятельностью.

Заочная форма обучения
Вид учебной работы Всего часов Семестр 6

Аудиторные занятия (АЗ): 8 8
Лекционные занятия (Лек) 2 2
Лабораторные занятия (Лаб) 0 0
Практические занятия (Пр) 6 6
Самостоятельная работа студента (СР) 87 87
Курсовая работа 0 0
Другие виды самостоятельной работы* 87 87
Контроль самостоятельной работы (КСР) 4 4
Контактная работа (КоР) 12 12
Форма промежуточной аттестации 0 Экзамен
Подготовка к экзамену/зачету и сдача экзамена/зачета (СР, КоР) 9 9
Общая трудоемкость дисциплины, часы/ЗЕТ 108/3 108/3

* Подготовка к аудиторным занятиям
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№ Наименование темы дисциплины
Семестр/

Курс

Количество учебных часов
Практическая

подготовка
В том числе по видам
аудиторных занятий СР
Лек Пр Лаб

1 Современная издательская система России. 6 2 0 0 12 2
2 Редактор в современном издательстве 6 0 0 0 12 2
3 Издательство и государство 6 0 0 0 12 2
4 Современное состояние издательского дела за

рубежом
6 0 2 0 12 2

5 Подходы к классификации теорий медиа 6 0 0 0 13 2
6 Ключевые темы современной теории

медиакоммуникаций
6 0 2 0 13 4

7 «Четыре теории прессы» 6 0 2 0 13 4
Итого: 2 6 0 87 18

* Практическая подготовка при реализации дисциплин организована путем проведения практических занятий
и (или) выполнения лабораторных и (или) курсовых работ и (или) путем выделения часов из часов, отведенных
на самостоятельную работу, и предусматривает выполнение работ, связанных с будущей профессиональной
деятельностью.

4. Способ реализации дисциплины
Без использования онлайн-курса.

5. Учебно-методическое обеспечение дисциплины:
Основная литература:
1. ИСТОРИЯ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА В КНИЖНОМ ДЕЛЕ 2-е изд., пер. и доп.

Учебник для вузов / Куприянова Т. Г. - Московский политехнический университет (г. Москва).,
2022 г. - 295 c. - ISBN 978-5-534-14088-0 – Режим доступа: https://urait.ru/book/istoriya-
predprinimatelstva-v-knizhnom-dele-496795

2. ПСИХОЛОГИЯ МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ: ОТ ГАЗЕТ ДО ИНТЕРНЕТА.
Учебник для вузов / Гулевич О. А. - Национальный исследовательский университет «Высшая
школа экономики» (г. Москва)., 2022 г. - 264 c. - ISBN 978-5-534-12406-4 – Режим доступа:
https://urait.ru/book/psihologiya-massovoy-kommunikacii-ot-gazet-do-interneta-496255

3. ТЕХНИКА И ТЕХНОЛОГИИ РЕКЛАМНОГО ВИДЕО. Учебник и практикум для вузов
/ Трищенко Д. А. - Белгородский университет кооперации, экономики и права (г. Белгород).,
2022 г. - 177 c. - ISBN 978-5-534-11564-2 – Режим доступа: https://urait.ru/book/tehnika-i-tehnologii-
reklamnogo-video-495892

Дополнительная литература:
1. ТЕХНИКА И ТЕХНОЛОГИЯ СМИ. ПОДГОТОВКА ТЕКСТОВ 2-е изд., испр. и доп.

Учебник и практикум для вузов / Колесниченко А. В. - Московский государственный
университет имени М.В. Ломоносова (г. Москва)., 2022 г. - 321 c. - ISBN 978-5-534-14550-2 –
Режим доступа: https://urait.ru/book/tehnika-i-tehnologiya-smi-podgotovka-tekstov-490135

2. СОВРЕМЕННЫЙ МЕДИАТЕКСТ. ОСОБЕННОСТИ СОЗДАНИЯ И
ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ 2-е изд., испр. и доп. Учебник для вузов / Дзялошинский И. М.,
Пильгун М. А. - Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики»
(г. Москва)., 2022 г. - 345 c. - ISBN 978-5-534-11621-2 – Режим доступа: https://urait.ru/book/
sovremennyy-mediatekst-osobennosti-sozdaniya-i-funkcionirovaniya-495400

3. ТЕХНОЛОГИЯ ПРОИЗВОДСТВА ПЕЧАТНЫХ И ЭЛЕКТРОННЫХ СРЕДСТВ
ИНФОРМАЦИИ. Учебное пособие для вузов / Сергеев Е. Ю. - Российский государственный
педагогический университет имени А.И. Герцена (Герценовский университет) (г. Санкт-
Петербург)., 2022 г. - 227 c. - ISBN 978-5-534-10033-4 – Режим доступа: https://urait.ru/book/

42.03.03 Издательское дело, направленность (профиль) "Издание печатных и электронных средств массовой
информации"
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tehnologiya-proizvodstva-pechatnyh-i-elektronnyh-sredstv-informacii-494568

6. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении
образовательного процесса по дисциплине, включая перечень программного обеспечения

1. Операционная система
2. Пакет прикладных офисных программ
3. Антивирусное программное обеспечение
4. LMS Moodle
5. Вебинарная платформа

7. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»,
информационных справочных систем и профессиональных баз данных, необходимых для
освоения дисциплины

1. ibooks.ru : электронно-библиотечная система [Электронный ресурс] : профессиональная
база данных. - Режим доступа: https://ibooks.ru. - Текст: электронный

2. Электронно-библиотечная система СПбУТУиЭ : электронно-библиотечная система
[Электронный ресурс] : профессиональная база данных. - Режим доступа: http://libume.ru. -
Текст: электронный

3. Юрайт : электронно-библиотечная система [Электронный ресурс] : профессиональная
база данных. - Режим доступа: https://urait.ru. - Текст: электронный

4. eLibrary.ru : научная электронная библиотека [Электронный ресурс] : профессиональная
база данных. - Режим доступа: http://elibrary.ru. - Текст: электронный

5. Архив научных журналов НЭИКОН [Электронный ресурс] : профессиональная база
данных. - Режим доступа: arch.neicon.ru. - Текст: электронный

6. КиберЛенинка : научная электронная библиотека [Электронный ресурс] :
информационная справочная система. - Режим доступа: http://cyberleninka.ru. - Текст:
электронный

7. Лань : электронно-библиотечная система [Электронный ресурс] : профессиональная база
данных. - Режим доступа: https://e.lanbook.com. - Текст: электронный

8. Книжная индустрия [Электронный ресурс] : информационная справочная система . -
Режим доступа: http://www.bookind.ru. - Текст: электронный

9. Книжное обозрение [Электронный ресурс] : информационная справочная система . -
Режим доступа: https://книгобоз.рф/. - Текст: электронный

10. Университетская книга [Электронный ресурс] : информационная справочная система . -
Режим доступа: http://www.unkniga.ru. - Текст: электронный

11. ЛибИнформ [Электронный ресурс] : информационная справочная система . - Режим
доступа: http://libinform.ru. - Текст: электронный

12. Connect: IT-технологии : информационная справочная система. - Режим доступа:
https://www.connect-wit.ru/. - Текст: электронный

13. Министерство цифрового развития, связи и массовых коммуникаций Российской
Федерации: профессиональная база данных. - Режим доступа: https://digital.gov.ru. - Текст:
электронный

14. Федеральная служба по надзору в сфере связи, информационных технологий и
массовых коммуникаций: профессиональная база данных . - Режим доступа: https://rkn.gov.ru. -
Текст: электронный

15. Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям: профессиональная база
данных . - Режим доступа: http://archive.government.ru/power/66/. - Текст: электронный

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины
1. Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, семинарского типа -

практических занятий, для групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и
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промежуточной аттестации, оборудованная: рабочими местами для обучающихся, оснащенными
специальной мебелью; рабочим местом преподавателя, оснащенным специальной мебелью,
персональным компьютером с возможностью подключения к сети «Интернет» и доступом к
электронной информационно-образовательной среде Университета; техническими средствами
обучения - мультимедийным оборудованием (проектор, экран, колонки) и маркерной доской;
лицензионным программным обеспечением

2. При применении электронного обучения, дистанционных образовательных технологий
используются: виртуальные аналоги учебных аудиторий - вебинарные комнаты на вебинарных
платформах, рабочее место преподавателя, оснащенное персональным компьютером (планшет,
мобильное устройство) с возможностью подключения к сети «Интернет», доступом к
электронной информационно-образовательной среде Университета и к информационно-
образовательному порталу Университета umeos.ru, веб-камерой, микрофоном и гарнитурой (в
т.ч. интегрированными в устройствами), программным обеспечением; рабочее место
обучающегося оснащено персональным компьютером (планшет, мобильное устройство) с
возможностью подключения к сети «Интернет», доступом к электронной информационно-
образовательной среде Университета и к информационно-образовательному порталу
Университета umeos.ru, веб-камерой, микрофоном и гарнитурой (в т.ч. интегрированными в
устройства). Авторизация на информационно-образовательном портале Университета umeos.ru
и начало работы осуществляются с использованием персональной учетной записи (логина и
пароля). Лицензионное программное обеспечение

3. Помещение для самостоятельной работы, оборудованное специальной мебелью,
персональными компьютерами с возможностью подключения к сети «Интернет» и доступом
к электронной информационно-образовательной среде Университета, лицензионным
программным обеспечением

9. Оценочные материалы по дисциплине
Описание оценочных средств (показатели и критерии оценивания, шкалы оценивания)

представлено в приложении к основной профессиональной образовательной программе
«Каталог оценочных средств текущего контроля и промежуточной аттестации».

Процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности приводятся в
соответствующих методических материалах и локальных нормативных актах Университета.

Для оценивания учебных достижений студентов в Университете действует балльно-
рейтинговая система.

Если оценка, соответствующая набранной в семестре сумме рейтинговых баллов,
удовлетворяет студента, то она является итоговой оценкой по дисциплине при проведении
промежуточной аттестации в форме экзамена/зачета с оценкой/зачета.

Условием сдачи экзамена/зачета с оценкой/зачета с целью повышения итоговой оценки по
дисциплине является сдача студентом экзамена, за который он получает экзаменационные баллы
без учета баллов, полученных за текущий контроль:

Шкала оценивания учебных достижений по дисциплине,завершающейся зачетом без
оценки

Баллы по дисциплине 60 и менее 61-73 74-90 91-100
Итоговая оценка по
дисциплине

Незачет Зачет

Баллы в международной
шкале ECTS с буквенным
обозначением уровня

50 и менее 51-60 61-67 68-73 74-83 84-90 91-100
F Fx E D C B A

Уровень сформированности
компетенций

Не сформированы Пороговый Высокий Повышенный

Шкала оценивания учебных достижений по дисциплине, завершающейся экзаменом/
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зачетом с оценкой
Баллы по дисциплине 60 и менее 61-73 74-90 91-100
Итоговая оценка по
дисциплине

Неудовлетворительно Удовлетворительно Хорошо Отлично

Баллы в международной
шкале ECTS с буквенным
обозначением уровня

<50 51-60 61-67 68-73 74-83 84-90 91-100
F Fx Е D С В А

Уровень сформированности
компетенций

Не сформированы Пороговый Высокий Повышенный

9.1. Типовые контрольные задания для текущего контроля
Доклад, сообщение/Реферат №1

1. Роль и значение закона РФ «О средствах массовой информации» для развития издательской
системы России.
2. Динамика роста издательских образований в стране с 1991 г.
3. Разнообразие масштабов деятельности вновь образованных структур, форм собственности,
направлений творческого развития, характера коммерческой деятельности.
4. Количественные и качественные показатели издательской системы России, размещение
издательств по территории страны, сравнительные данные по группам издательств.
5. Переход от полностью государственной к преимущественно негосударственной
издательской системе.

Собеседование, опрос/Контрольная работа №1
Объективная закономерность возрастания роли редактора в условиях рыночной экономики.

Круглый стол, дискуссия, полемика, дебаты/Эссе №1
1. Совпадение интересов государства и издательства в случаях развития экспортной
деятельности, пропаганды за рубежом достижений страны, распространения знаний о ее
исторических особенностях и пр. Миссия государства по стимулированию чтения, изучения
национального языка, по содействию развитию отдаленных территорий.
2. Замена государственного управления издательским делом деятельностью общественных
организаций — ассоциаций, союзов, обществ и пр. Краткие сведения об организационной
структуре и принципах работы Международной ассоциации издателей, национальных,
региональных и профессиональных ассоциаций издателей, книготорговцев, полиграфистов,
книголюбов.
3. Общие показатели мирового издательского производства в 1950—2005 гг. Характеристика
издательской деятельности отдельных книгоиздающих стран. Рейтинг европейских,
североамериканских и азиатских стран по основным показателям книжного выпуска.
4. Мировая издательская система. Постоянный рост количества издательств в мире —
закономерность современного развития книгоиздания.

Круглый стол, дискуссия, полемика, дебаты/Эссе №2
1. Классификации теорий МК по принадлежности к научным дисциплинам; по объектам
/направлениям исследования; по исследовательским парадигмам.
2. Классификация теорий МК Д. Макуэйла (социально-научные, культурные, нормативные,
«внутрицеховые», «обыденные»). Ограничения классификаций теорий медиа.

Круглый стол, дискуссия, полемика, дебаты/Эссе №3
1. Ключевые категории и вопросы современных медиаисследований (Д. Макуэйл).
2. Российские и зарубежные научные журналы по медиа и коммуникациям.

Задания творческого уровня №1
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Локальный медиапроект – это проект, ориентированный на региональную тематику.
Региональная журналистика – это значимо и важно, так как можно найти локальные темы,
которые будут интересны не только, к примеру, жителям Краснодара, но и в России, а также за
рубежом.
Локальный медиапроект может быть запланирован в любом типе медиакоммуникаций, т. е. в
качестве площадки для реализации проекта могут быть задействованы печатные СМИ, радио,
телевидение, интернет.
Что касается содержательной стороны проекта, то здесь приветствуется студенческая
инициатива, и проект может быть в какой угодно форме – от детского радио до новостного
городского паблика.
На семинаре будет проведен конкурс авторских локальных проектов, и три лучших проекта
получат возможность реализации на площадке агентства медийного продвижения «Вектор».
Правила оформления авторского локального медиапроекта
1 Проект должен занимать 2–3 страницы текста.
2 Требования к оформлению печатного текста: шрифт – Times New Roman, размер шрифта – 14
кегль, межстрочный интервал – 1,5; поля: слева – 30 мм, справа – 15 мм, сверху и снизу – 20 мм;
отступ первой строки абзаца – 1,25, сноски – постраничные; обязательна нумерация страниц.
3 Титульный лист (название компании, дата запуска пилотного экземпляра,
планы на ближайший год).
4 Компания (название, местоположение, форма собственности, юридическая форма
хозяйствования, сущность бизнеса).
5 Целевая аудитория.
6 Концепция и миссия компании (цели деятельности).
7 Стадии развития проекта (начало дела; в случае продолжения бизнеса дается информация об
образовании фирмы).
Рассказ о проекте должен сопровождаться презентацией объемом от 10 до 15 слайдов.

9.2. Примерный перечень тем курсовой работы
Не предусмотрено учебным планом

9.3. Типовые контрольные задания для промежуточной аттестации: экзамен

Примерный перечень теоретических вопросов к экзамену (Вопрос №1)
1. Выработка устойчивых форм редакционно-издательской подготовки, полиграфического и
художественного оформления европейской и американской книги.
2. Выпуск книговедческой периодики и постановка научных исследований и
профессионального образования в области издательского дела и книговедения в XX в.
3. Становление современной системы отечественного издательского дела.
4. Современное книжное дело, его основные составные части: издательское дело, полиграфия,
книжная торговля, библиография и библиотечное дело
5. 6.Усиление внимания издателей к вопросам экономики в условиях работы в рыночной
ситуации. Издательский предпринимательский риск.
6. 7.. Взаимоотношения книгоиздания с другими субъектами книжного дела.
7. Перенос значительного числа допечатных процессов из полиграфии в издательство.
8. 8.Усиление коммерческих начал в работе издательств по реализации выпускаемой
продукции через различные каналы распространения.
9. Повышение роли библиотек, в том числе школьных, как организованного рынка реализации
издательской продукции.
10. Библиография как информационная составляющая анализа и прогнозирования творческой и
производственной деятельности издательств.
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11. 11.Рост темпов книгопроизводства во второй половине XX и начале XXI века.
12. 12. Основные количественные показатели мирового книгоиздания: число выпускаемых
названий, распределение книжного выпуска по отдельным континентам и регионам, удельный
вес отдельных регионов в мировом книжном производстве.
13. 13. Динамика процессов, происходящих в отдельных регионах и странах.
14. 14.Тираж выпускаемых в мире изданий (оценочные данные). Количество экземпляров,
выпускаемых на душу населения, как один из показателей обеспеченности населения книжной
продукцией.
15. Уровни социальной коммуникации («пирамида» Д. Макуэйла).
16. Семь подходов к пониманию коммуникации (Р. Крейг).
17. Модели социальной коммуникации.
18. Основные формы коммуникации.
19. Этапы развития средств коммуникации.
20. Ключевые характеристики массовой коммуникации.
21. Соотношение понятий СМИ, массовые коммуникации, медиа, медиакоммуникации.
22. Ключевые характеристики медиакоммуникаций в 21 веке.
23. Классификация теорий массовой коммуникации Д. Макуэйла.

Примерный перечень практических заданий к экзамену (Вопрос №2)
Задание. Дайте характеристику основных положений закона РФ «О средствах массовой
информации» для развития издательской системы России.
Задание. Напишите эссе на тему: «Как повлияло открытие Гуттенберга на дальнейшую историю
человечества?». Требования к оформлению: шрифт – Times New Roman, размер шрифта – 14
кегль, межстрочный интервал – 1,5; поля везде – 20 мм; объем – не более 3 страниц.

Задание: написать научный доклад, провести презентацию по материалам доклада.
1 Классификация медиаэффектов.
2 Технологии манипуляции сознанием в СМК.
3 Медиаагенты, модели медиаинститутов и их роль в социализации личности.
4 Роль телевидения и интернета в социализации личности.
5 Роль массмедиа в формировании моделей социального поведения.

Раздел билета Компетенции Планируемые результаты обучения по дисциплине
Количество

баллов
Вопрос №1
Теоретический
вопрос (проверяет
знания («знать»),
сформированные
дисциплиной)

ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Знает и успешно создает востребованные обществом и
индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или)
коммуникационные продукты в соответствии с нормами
русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых
систем
Организовывает и проводит социологические исследования,
использует методы и технологии определения целевой
аудитории и работы с ней.
В своей профессиональной деятельности опирается на
тенденции развития медиакоммуникационных систем региона,
страны и мира, исходя из политических и экономических
механизмов их функционирования, правовых и этических норм.
Соблюдает цеховые принципы социальной ответственности,
учитывает типовые эффекты и последствия профессиональной
деятельности.

40
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Раздел билета Компетенции Планируемые результаты обучения по дисциплине
Количество

баллов
Вопрос №2
Практическое задание
(проверяет умения
(«уметь»), проверяет
практические навыки
(«владеть»), сфор-
мированные
дисциплиной)

ОПК-1
ОПК-4
ОПК-5
ОПК-7

Свободно определяет отличительные особенности
медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или)
коммуникационных продуктов разных медиасегментов и
платформ.
В соответствии с нормами русского и иностранного языков,
особенностями иных знаковых систем готовит медиатексты и
(или) медиапродукты, и (или) иные коммуникационные
продукты различных жанров и форматов
Учитывает социологические данные с запросами и
потребностями общества и отдельных аудиторных групп.
Осуществляет поиск информации о текущих запросах и
потребностях целевых аудиторий / групп общественности,
учитывает основные характеристики целевой аудитории при
создании медиатекстов и (или) медиапродук-тов, и (или)
коммуникационных продуктов, используя основные
инструменты поиска в профессиональной деятельности
Строго учитывает политические, экономические факторы,
правовые и этические нормы в профессиональной деятельности
при создании медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или)
коммуникационных продуктов.
Осуществляет свои профессиональные действия, учитывая
специфику коммуникационных процессов и механизмов
функционирования конкретной медиакоммуникационной
системы.
Применяет на практике методы и технологии ведения
социально ответственной профессиональной деятельности в
сфере медиакоммуникаций.
В соответствии с принципами социальной ответственности и
этическими нормами, принятыми профессиональным
сообществом, осуществляет отбор информации,
профессиональных средств и приемов работы.

60
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